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o Les rapports liés aux sources de trafic
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D”r:éﬁdBlockers 7.00 heures Lieu de la formation Sur site
Attripyitpn Marketing / Mieux comprendre notre monde multitouch et omnicanal

o Deeddifthreicts modeéles d'attribution
Les objectifs de I'action sont les suivants :

DesgiiRf@tendre le fonctionnement des outils de web analyse
o Maitriser les principaux KPIs et savoir les interpréter

FORNZOMOIerEaonerrent ces KPIs sont calculés

one R ER AR RGR 4 N Mo S ORIIAR0Re s watiser s prncipaus
KPIS & sRyplHaRiNierBESH S\ MR ialRRger 40e SIS UNASIaEg Muhagehilihiralisehsdes conversions
o Aller plus loin en associant Analytics et CRO

Particularites -

Votre formateur : Yann, le cador de l'acquisition de trafic !

éﬂ%ﬁ'ﬁigital depuis plus de 17 ans, lauréat de la meilleure campagne digitale multicanal (SMX Paris
2017), fondateur de I'agence IKOVA spécialisée en trafic et analytics, il accompagne les équipes
gi@ﬂ%'l%%ué(t ?szllﬁ_eq%g\f]v G apg%ss?comptes dans I'amélioration de leur performance digitale. Plus de 200

clieritgggfgg{ﬁ]gaa@(ﬁ%l(gﬁbc,%}ﬁ Analytics) en France et a l'international, dont, entres autres, TAG
HeugI-GioshamamendRxOoliftide Malrkal jiederic, Coca-Cola, Gemo, Celio, Sanofi, LVMH,
Marohonged/$STagisin... |l intervient par ailleurs pour la grande école de commerce Audencia au sein

du mdstehetipedalitle SRRRRJI®s Marketing a I'Ere Digitale (MS SMED).

Afin de garantir la qualité des échanges, cette formation se tiendra pour un minimum de 5 inscrits
Les variables a connaitre en priorités

o Les différents types de campagnes
e Les métriques "quanti”
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