Bimmdeatte

Mifeaaty e s

m@@g» Google Analytics 4 : bien préparer sa migration
Ei#tirho La CNIL / GA 4 et ses alternatives

gitandes

étapes

Date . . 08/12/2022 Horaires 09h00 - 12h30
%?Rg',? Analytics 4 : L'|ntet‘ﬁa‘;ﬁahmlmQ

Liendela formation En lignp

P§§ BB téﬁ@ de I'action sont les suivants

10 ang apres SR8 12N SISk oL ACRGIS L REOWAIITSS dRRISAL IR Rigue pour Juillet
2023 d@@f%?ﬂéﬁ@@@'@@tﬁ&%ﬂ)ﬂ%ﬁﬁ@'%éﬁ@ st dncanwamiaprietes UA (GA3)? Quels
sont les changements majeurs sur Google Analytics 4 ? Comment s'y préparer sereinement ?
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Goinglexpealyfocsdteur : Yann, le cador de I'acquisition de trafic !
» GAUA VS GA 4 : les différences

ExperEgigitarasisusd priselisparat lauréat de la meilleure campagne digitale multicanal (SMX Paris
2017)!3%W(§1&%'u éé I"gﬂgHXSHI'?(B\;ﬁC&Btgcgaﬁig@Qré%eﬁ‘aﬁc et analytics, il accompagne les équipes
ggga‘gsAent ar%&eﬂr!%%%%ml%?&rgmﬁs dans I'amélioration de leur performance digitale. Plus de 200
clients accompagnés (SEO, SEA, Analytics) en France et a l'international, dont, entres autres, TAG
Heuer, Groupama, Sodexo, Lectra, Malakoff Médéric, Coca-Cola, Gemo, Celio, Sanofi, LVMH,
Marionnaud, Guerlain... Il intervient par ailleurs pour la grande école de commerce Audencia au sein
du Mastére Spécialisé Stratégies Marketing a I'Ere Digitale (MS SMED).

EBG 2024


http://www.tcpdf.org

