FAE9.T .S

Ma stratégie de marque sur
Youtube

Programme Pédagogique Détaillé

Présentation générale

Niveau requis
Contenu

Durée

Lieu d'accueil

Modalités et délais d'acces
Tarif

Moyens pédagogiques
Moyens techniques

Moyens d'encadrement
Modalités d'évaluation

Accessibilité aux personnes en situation de handicap
Contact

ELENBI SA propriétaire des marques EBG et Faculté.s — 57 avenue Franklin D.Roosevelt 75008 Paris
SIRET n° : 43186545000057 - TVA Intracommunautaire :FR51 43 18 65 450
Organisme de formation enregistré sous le numéro 11754925175 auprés du préfet de région d'lle-de-France. Cet enregistrement ne vaut pas agrément



FAE9.T .S

Présentation générale :

Qui sont les Utilisateurs de Youtube ?
e Quels sont les grands segments d'utilisateurs ? Quel est leur niveau d'engagement, d'interaction

et de réaction aux messages publicitaires ?
¢ Quelles sont les thématiques qui cartonnent ?
o« Comment Youtube rémunére-t-il les créateurs (55% des revenus publicitaires sont reverseés, et

jusqu'a 70% sur certains formats) ?

Comment fonctionne I'Algorithme ?
o Contrairement a Facebook, I'algorithme de Youtube n'est pas volontairement bridé ; quelle est la

viralité d'une vidéo et comment fonctionne le multiplicateur d'exposition ?
« Comment fonctionne le moteur des contenus recommandés, en fonction des vues passées ?

Comment les regroupements sont effectués (que connaissons nous des régles publiques de I'A.l
de Youtube) ? Youtube utilise-t-il d'autres données a sa disposition (grace a Google) ?

Efficacité & Formats des Publicités
e Quels sont les formats types proposés par Youtube (rollover, preroll, insertion dans le moteur de

suggestions) ?
o Quel ciblage par défaut ? Peut-on « forcer » le ciblage de Youtube ?
¢ Youtube pour I'Acquisition : comment exploiter la puissance de Youtube dans un objectif

d'acquisition ?

Youtube Vs TikTok Vs Facebook

¢ Que penser des formats vidéo courts (les shorts) proposés par Youtube pour contrecarrer TikTok
5

o Facebook Reels Vs Youtube Shorts ou TikTok ? Doit-on privilégier une plateforme ? Créer sa
vidéo pour une plateforme spécifiquement et ensuite la diffuser telle quelle sur les autres
plateformes ?

La Gestion de la Communauté des Viewers
o Comment gérer, animer, dynamiser la communauté des viewers ? Comment identifier ses clients
parmi les viewers ?
e Comment activer cette communauté et la transformer en acheteurs ? En influenceurs de la
marque ?

Data & Analytics
¢ Quelles sont les données fournies par Youtube sur les viewers (grace a Google & Google Mail,

Youtube dispose de données riches et fiables sur ses visiteurs) ?
o Comment recueillir, archiver et traiter ces données ?
o Comment fonctionne l'interface analytics ?

Le SEO sur Youtube : les Régles essentielles

Sur la création de la chaine (positionnement, rédactionnel, design, playlists)
Sur les descriptifs des vidéos

Sur leur contenu et leur durée

Sur I'engagement (commentaires, likes)

Sur la génération de nouveaux abonnés

Quel pourcentage des vues peuvent étre attribuées a des moteurs vs.
visiteurs authentique ? + Comment générer une viralité puissante ?

Gestion des Influenceurs
e Qui sont les grands influenceurs sur Youtube ? Quelle est la typologie par catégorie de produits

(mode, beauté, voyage, maison, B2B..) ?
o Comment se fait la diffusion des publicités et le placement de produits, pour quelle rémunération

? Quelle est son efficacité en termes de conversions ?
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Chaine de Marque : Potentiel & Limites
e Que peut espérer une marque qui crée sa chaine sur Youtube ? Quels objectifs lui assigner
(fidéliser, acquérir, vendre) ?
¢ Quels types de messages doit-elle diffuser ? Doit-on faire de I'entertainement, des tutoriels, du

story telling, des témoignages, de la mise en valeur directe des produits ?
Quel investissement pour une chaine de qualité (staffing, production, marketing) ?
Comment fonctionne l'interface de publication proposée par Youtube ? Existe-t-il des solutions

tiers plus performantes ?

Peut-on identifier des régles incontournables sur la production (qualité, design, durée,
intervenants, illustrations...) ?

Les abonnés sont-ils exposés a toutes les vidéos de la marque ou a une sélection imposée par
Youtube ? Peut-on booster des vidéos en payant comme sur Facebook ?

e Comment générer des abonnés ?

Pour organiser cette formation en intra-entreprise pour vos collaborateurs, contactez-nous

Public cible :

Pré-requis :

Niveau requis :

Objectifs pédagogiques :

Contenu :

Youtube est devenu le premier réseau social mondial transgénérationnel, avec 2,1Bn utilisateurs
mensuels (96% des moins de 25 ans visitent Youtube chaque semaine, contre 67% pour Tiktok et
32% pour Facebook

Durée :

7.00 heures

En présentiel :

Une adresse sur Paris vous sera communiguée plus tard

Modalités et délais d’acces -
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Les sessions sont déployées en inter-entreprise, selon un calendrier disponible sur le site
https://formations.ebg.net/content/inter-entreprise

Tarif :

Formation accessible dans le cadre d'une "adhésion EBG premium" (cliquez ici pour en savoir +) ou
encore en souscrivant & 1 acces formation auprés de notre organisme de formation Faculté.s (cliquez
ici pour consulter nos modalités).

Moyens pédagogiques :

Chaque participant recoit, en début de formation, un questionnaire de positionnement pour mieux
comprendre la nature du projet visé par le participant et mieux apprécier les compétences de conduite
de projet déja acquises. Les résultats sont communiqués aux formateurs pour mieux comprendre le
profil et les besoins des participants a la formation et adapter I'accompagnement en fonction des
projets.

La formation repose sur une approche pédagogique par le faire, alternant présentations théoriques
avec supports visuels, ateliers pratiques et études de cas.

Discussions interactives et échanges d'expériences

Moyens techniques :

La formation est proposée En présentiel.

La salle de formation dispose de I'ensemble des équipements nécessaires a I'accueil des participants
et a la réalisation de la formation : tables, chaises, vidéo-projecteur, paperboard, crayons et stylos,
post-it, connexion Internet.

L'accueil des participants se fait dans le respect du Protocole sanitaire applicable aux organismes de
formation.

Le formateur et les participants signent, par demi-journée, une feuille d'‘émargement.

Moyens d'encadrement :

La formation est assurée par un formateur expert dans la thématique ciblée, disposant d'une
expérience professionnelle significative sur la thématique ainsi que d'une expérience significative en
termes d'animation de formation. Un CV des formateurs est disponible, sur demande.

Modalités d'évaluation :

Les participants devront compléter, avant le début de la session, un formulaire de positionnement
pour apprécier le niveau de chacun sur les compétences visées par la formation. Le dispositif
d'évaluation est composé d'exercices , de cas pratiques et prend la forme d'un quizz pour valider les
acquis de la formation. Une attestation de réalisation est remise a chaque participant a l'issue de la
formation.

Accessibilité aux personnes en situation de handicap :
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Cette formation est ouverte au plus grand nombre, et notamment aux personnes en situation de
handicap. Une attention particuliére sera portée, dans le cadre du processus d'inscription, pour
comprendre la nature de la situation de handicap et envisager les modalités d'adaptation ou de
compensation les plus adéquates. N'hésitez donc pas a nous contacter pour en discuter ensemble, en
toute confidentialité.

Contact :

Contactez nous :
07 8091 18 65
Formations@ebg.net
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